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Hrvatska uistinu moze biti destil

Robert i Zeljka Kunstek, nakon dugogodisnjeg
iskustva u turistickoj bransi, odlucili su prije godinu dana
napraviti nesto svoje, pa su pokrenuli tipTravel magazine,

Mladi bra¢ni par Robert i
Zeljka Kunstek, nakon du-
gogodisnjeg iskustva u tu-
risti¢koj bransi, odlu¢ili su
prije godinu dana napravi-
ti nesto svoje, pa su pokre-
nuli tipTravel magazine,
besplatni online magazin o
turizmu i putovanjima, koji
izlazi u hrvatskom i engle-
skom izdanju. Na ideju su
dosli prateci svjetske tren-
dove u turistickoj promociji,
buduéidase veéina turistic-
kog poslovanjaiinformira-
nja preselila iz papirnate u
online formu.

Koncept tipTravel magazina
- §to je to, odakle ideja, od
¢ega se sastoji?

Prvo smo se obratili hr-
vatskom Zavodu za zapo-
sljavanje, gdje nas je izuzet-
no susretljiva Ljiljana
Spoljari¢ detaljno informi-
rala o moguénostima aplici-
ranja za program poticanja
samozaposljavanja te o for-
malnim uvjetimakoje je po-
trebno ispuniti. Iako nismo
ocekivali puno, nakonispu-
njenja svih formalnih uvje-
taipredaje poslovnog pla-
na, ostali smo ugodno
iznenadeni. Nas je projekt
bio prepoznat i bespovrat-
na sredstva su ve¢ nakon
dva tjedna bila odobrena.

Zeljeli smo napraviti ne-
sto novo, a nakon pomnog
istrazivanja trzista, dosli
smo do zakljucka kako Hr-
vatskajo$ nema online turi-
sticki magazin. Dok, s dru-
ge strane, turisticke zemlje
poput Italije, Spanjolske ili
Francuske vec godinama u
svojoj turistickoj promidz-
bi koriste taj kanal.

Ove godine je donese-
nai Strategija razvoja hr-
vatskog turizma do 2020.
godine, u kojoj je takoder
naglasen online zaokret u
promociji hrvatskog turiz-
ma. I tako je nastala ideja o
online magazinu. U pocet-
ku je bilo malo dvojbi oko
toga je li potrebno otisnu-
ti odredeni broj magazina
ili ne, ali smo na kraju od-
lu¢iliici samo u online izda-
nju. Realno gledajuci, turisti
su danas na internetu, zele

besplatni online magazin o turizmu i putovanjima

u tren oka saznati informa-
cije, dobiti ideje na ekranu i
vidjeti kuda otiéi, primjeri-
ce, zavikend.

Dugo smo razvijali ideju,
mijenjali dizajn, koncep-
ciju magazina i sl., dok ni-
smo dosli do modela u ko-
jem sada izlazimo. Zeljeli
smo dobiti ‘feedback’ od lju-
diipokusatiim ponuditione
sadrzaje koji njih zanimaju,
anisu na taj nacin dostupni
na trzistu.

Brz tempo zivota koji je
ljudima danas$njice namet-
nut onemogucava im cesto
duge odmore i odlazak u eg-
zoti¢ne destinacije. Oni Ce-

sto samo vikendom ima-
juvremena, a opet, dolaze
u situaciju da im ponesta-
ne ideje kamo bi otputovali
u slobodno vrijeme. Nema-
juvremena ni dugo istrazi-
vati $to sve mogu, primjeri-
ce, vidjeti na svega polasata
ili sat vremena voznje od Za-
greba. Svako mjestou Hrvat-
skoj moZe vam ispricati neku
novu pricu, a nas je zadatak
otkriti ih i na zanimljiv na-
¢in predstaviti.

Odmor i putovanje ne
znace nuzno more i velike
turisticke resorte. Napro-
tiv, ljudi su zeljni sjesti u
automobil i negdje u blizi-

ni pronaci svoju oazu mira,
tisine ili pak zabave. Inzi-
stiramo na autorskim re-
portazama, nema govora o
‘copy-paste’-u s interneta.
Svinasi suradnici odlaze na
teren i, ovisno o pojedinom
broju, dobiju tematske za-
datke. Smatramo kako do-
Zivljaji stvarnog putovanja
nikad ne mogu biti do¢arani
pisanjem iz ureda, bez pret-
hodnog dozivljaja destinaci-
je okojoj se pise. Potrebno je
dozivjeti svaku razlicitu lo-
kaciju, bilo da se radi o ma-
lom gradiéu, otoku, restora-
nu, konobi ili mozda izletu
u prirodu. Osobna emocija

Ze[ja nam je promovirati hrvatski turizam, buduci
da cete uvecini danasnjih travel magazina vidjeti
LUKSUZNE | DALEKE inozemne lokacije. Potrebno je
i vrijedno upoznati svaki dio nase zemlje, shvatiti do
kraja njezine potencijale, vrijednost i [jepote
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prenesena na papir ostavlja
sasvim drugaciji dojam od
suhoparnog teksta za kojeg
su sve potrebne informaci-
je preuzete s interneta.

Odakle hrabrosti za pokre-
tanje privatnog biznisa u ova
teska, krizna vremena?
Zeljazapokretanjem vla-
stitog projekta vjerojatno je
bila jaca od strahairealno-
sti. Plan nam se motao po
glavi godinama dok smo ra-
dili na nekim drugim poslo-
vima vezanim za turizam.
Istina je Sto kazu, kada se
jednom krenete baviti turiz-
mom, on vam se jednostav-
no uvuce pod kozu. Primje-
tili smo kako se cjelokupna
turisticka promocija pre-
mjestila u online format, te
smo poceli istrazivati trzi-
ste. Vodili smo se jednom
mislju, a toje raditi nesto §to
volimo i u ¢emo smo dobri.
Zvudi romanticno, ali ovaj
projekt uistinu radimo sa sr-
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1acija za svih 365 dana u godini

cem. Zelja nam je promovi-
rati hrvatski turizam, budu-
¢i da éete uvecini danasnjih
travel magazina vidjeti luk-
suzne i daleke inozemne lo-
kacije. Potrebno je i vrijed-
no upoznati svaki dio nase
zemlje, shvatiti do krajanje-
zine potencijale, vrijednost
i neotkrivene ljepote te ih
pribliziti i domaéim i stra-
nim gostima. Imajuci uvidu
dasmo prije pola godine usli
u Europsku uniju, realno je
ocekivati da e se i zanima-
nje za Hrvatsku uvelike po-
vecati.

Gdje je moguce pronaci tip-
Travel magazine? Jeste li
zadovoljni ¢itanoscu maga-
zina?

Nalazimo se na svjetskoj
platformi Issuu, na kojoj se
nalaze online magazini ra-
zli¢itih industrija $irom svi-
jeta, ukljuéujudiitravel ma-

bus

gazini. Magazin je dostupan
inaiOS Newsstand aplika-
ciji, svojevrsnom kiosku za
digitalna izdanja, putem
koje je korisnicima iPhone,
iPad i iPod touch uredaja
omogucena dodatna inte-
raktivnost i jo$ kvalitetniji
dozivljaj ¢itanja. Putem apli-
kacije je magazin moguce ¢i-
tatiioffline, dakle, bez pri-
stupa internetu, primjerice
tijekom putovanja zrako-
plovom. Izravne linkove na
magazin je mogude pronaci
inanasoj web stranici: www.
tiptravelmagazine.com, kao
i na nasem Facebook-u, a
dovoljno je iu AppStore-u
ukucati "tiptravel”.

Veseli nas sto je ¢itanost
svakogbroja (i u hrvatskom
iengleskom izdanju) ukon-
tinuiranom porastu, a nasa
je aplikacija dosad preuzeta
iz ¢ak 83 zemlje svijeta te je
posljednjih nekoliko tjeda-

na visoko pozicionirana (u
top 10) u AppStore-u (Top
charts, kategorija "Travel”
za "free” aplikacije).

Planovi za buduénost?

Planova je uistinu puno,
ali nam je cilj iéi ‘step by
step’, odnosno projekt razvi-
jati postepeno. Tako nam se
¢ini zanimljivije, alii ‘zdra-
vije'. U tijeku je razvoj apli-
kacije za Android uredaje, a
postepeno ¢emo uvadati
nove rubrike i sadrzaje u
magazinu, kako bismo cita-
teljima uvijek mogli ponu-
diti nesto novo i drugacije.
U 2014. godini je, izmedu
ostalog, u planu i dodatno
ojacati promocijuuinozem-
stvu.

Po vasem misljenju, Sto se
sve treba promijeniti u svi-
jesti hrvatskih poduzetnika i
turistickih djelatnika kako bi

se hrvatski turizam mogao
razviti do svojih punih po-
tencijala i kapaciteta?

Sto se Hrvatske tice, mi-
sljenjasmo dajekljucno dalj-
nje ulaganje u sadrzaje jer
Hrvatska uistinu moze biti
destinacija za svih 365 dana
u godini, a ne samo prima-
mljivo ljetno odrediste. Me-
dutim, turisti danas traze ra-
znovrsnu ponudu i aktivniji
sunegoikad. Stoga je potreb-
no kontinuirano pratiti nji-
hove potrebe, prilagodavati
se trendovima, razvijati nove
turisticke proizvode, temat-
skeruteisl, koje ¢e ih privla-
¢iti tijekom cijele godine, i
nakon $to glavni dio turisti¢-
ke sezone zavrsi. A kada ta-
kvi sadrzaji zazive, treba ih
kvalitetno ispromovirati i
pribliziti turistima kako na
inozemnom, tako ina doma-
¢em trzistu. Tu onda mi 'na-
stupamo’.
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Hrvatska moze biti destinacija za
svih 365 dana u godini
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S kojim se problemima su-
srecete na terenu?

Svakareportaza za nas je
novi izazov i novo otkrice.
Ponekad je potrebno malo
duze vremena, od prvotno
planiranog, posvetiti istra-
zivanju neke destinacije i
pronalasku kompetentnih
sugovornika za odredene
teme. Ponekad nasivrijeme
malo 'zezne’ pa, primjerice,
padne ki$a bas onda kada
smo planirali fotografirati
destinaciju. Ali, sve su to
normalne situacije koje je
potrebno predvidjetiiprila-
goditi im se. Takoder, zna-
mo se na terenu susrestiis
ljudima, posebno starije ge-
neracije, kojima neobi¢no
zvuci ‘online magazin’, jer
su navikli na tiskana izda-
nja. No, kada vide magazin,
veseli nas $to im se uvijek
jako svidi.

Sonja Zupan
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